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计划产品创新的卖家，未来12个月
将10%以上的年营收投入产品创新和研发

亚马逊上中国卖家过去一年的销售额
来自于12个月内创建的新选品

挖掘体热人群睡眠需求，开发新科技、
新面料，打造超级单品夏凉被。过去一
年，销量爆发式增长近8倍。

智能魔方将传统单人游戏转化为多人
在线竞技运动。上线亚马逊三年业绩翻
倍增长，年销售额超过千万美金。

来源：亚马逊全球开店调研，亚马逊数据，卖家数据



来源：亚马逊全球开店《全球消费趋势及选品报告》，卖家数据

消费者期待更多硬核科技
运用到生活中

泳池场景机器人以尖端技术解决了泳池清洁
使用痛点，上线亚马逊不到一年，核心产品销
量稳居亚马逊同类产品排名前列。

自主研发3D打印与扫描技术，扩展应用领域，
从工业级到消费级全覆盖，亚马逊3D打印机
品类销量全球第一。

AI情感陪伴机器人以中国科技为全球家庭
带来美好陪伴及优质生活体验。上线亚马逊
半年，销量突破5,000台。

来源：亚马逊全球开店调研，卖家数据

大数据分析与响应，优化
运营

中国卖家已使用亚马逊
提供的生成式AI和大数
据工具和服务促进营销转化，提高获客

能力

生成式AI大数据

应用大数据高效优化选品细节、优化营销
投放、促进转化，新款宠物自动喂食器上线
亚马逊2个月，销量突破2,000台。

全方位运用AI技术进行产品设计、营销内容
和运营优化，Listing转化率同比提升35%，
亚马逊游戏耳机品类第一。



销量提升，通过FBA使用机器
学习算法优化FBA库存布局
实现

件商品实现了当日达或次日达
2024年截至7月底

更智能的供应链运营 更快的配送速度

建立数字化SCM供应链及运营管控系统，优化
仓储及ASIN level环节追踪，自动化实时分析
销量库存，高效决策，效率提升100%+。

自研OA供应链管理中枢，结合第三方ERP系统，
一体化管理供应链全流程核心指标，库存周转
率提升33%，高效测款，优化12%整体退货率。

来源：亚马逊数据，卖家数据

亚马逊上中国品牌型卖家数量增长
过去两年

来源：亚马逊数据，卖家数据

破圈小众赛道，依托极致产品力和服务体验，
与消费者建立信任，赢得口碑推荐，2023年
营收破亿。

坚持新一代专业美妆特色，推进品牌本土化
策略，开展全球美妆达人KOL种草，IP联名等。
重点品类年销售同比增长70%+。

深耕细分赛道，建立本土化团队，内容营销
拉动品牌效应。连续5年保持20%以上销售
额增长。



跨境电商+产业带

Direct-to-Buyer全球企业直采新通路

广州女装 深圳消费电子 佛山家居用品 永康五金

南通家纺 泉州鞋服 川渝汽摩配 山东家具

依托本地产业链优势，升级柔性制造，
采取2C、2B双品牌策略拓展销售。三年
内登顶亚马逊金属办公柜销售第一。

过去三年，同时布局了B2C和B2B
业务的中国卖家数量增长

来源：亚马逊数据，卖家数据

以微创新焕新传统“标品”，B端业务
成为增长“加速器”，亚马逊企业购
专属大促销售额同比增长700%以上。




